
Les témoignages dans une lettre de vente
La lettre de vente doit &ecirc;tre votre vendeur virtuel qui fait toute la vente en votre nom. C'est pour cela que tous vos efforts doivent se concentrer

sur elle.

 Les t&eacute;moignages &agrave; l'int&eacute;rieur d'une lettre qui vend ont pour mission de confirmer que ce que vous avancer concernant les

qualit&eacute;s de votre produit est la v&eacute;rit&eacute;. En ce sens, ils sont tr&egrave;s importants.

 

 Comment les obtenir ?

 

 La solution la plus simple lorsque vous d&eacute;butez dans le marketing internet, est d'offrir votre produit ou des &eacute;chantillons de celui-ci

&agrave; vos amis ou &agrave; des proches, de leur demander ce qu'ils en pensent et d'obtenir l'autorisation de les publier. Si votre produit est de 

qualit&eacute;, vous pouvez compter sur eux pour avoir des t&eacute;moignages honn&ecirc;tes et rapides.

 

 Une autre fa&ccedil;on de faire qui est facile, est de participer &agrave; des forums qui correspondent &agrave; la niche de votre produit, et

l&agrave; aussi proposer des &eacute;chantillons gratuits aux participants en &eacute;changes de l'autorisation de mettre leurs t&eacute;moignages

sur votre lettre de vente.

 

 Si vous avez d&eacute;j&agrave; des clients, il est possible de leur demander des courriers ou courriels de satisfaction ou proposez leurs un cadeau

en &eacute;change de leurs t&eacute;moignages.

 

 Et une autre technique tr&egrave;s efficace consiste &agrave; demander &agrave; une personnalit&eacute; reconnue dans le domaine

d'activit&eacute; de votre produit de bien vouloir donner son avis sur celui-ci. La production de t&eacute;moignage de ce type aura bien sur une valeur

&agrave; la hauteur de la notori&eacute;t&eacute; du t&eacute;moin et donnera beaucoup de cr&eacute;dibilit&eacute;.

 

 Le fait d'employer des t&eacute;moignages dans votre lettre de vente peut &eacute;galement aider dans la popularit&eacute; de lien dans les

moteurs de recherche.

 

 Mais il est important de ne pas les placer n'importe ou. L'erreur &agrave; &eacute;viter est de les mettre au milieu d'un paragraphe qui pourrait

distraire votre prospect et qui lui ferait perdre le fil de sa lecture. Pour augmenter l'impact de ces t&eacute;moignages, il est essentiel que ceux-ci soit

fournis avec les noms, les pr&eacute;noms et les villes des clients. &nbsp;  &nbsp;
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 Pour en savoir plus

 http://snipurl.com/lettre &nbsp;  &nbsp;
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