
L'importance du titre dans une lettre de vente
Une lettre de vente puissante et efficace est essentielle pour le net entrepreneur qui veut r&eacute;ussir : elle va travailler &agrave; sa place 24h sur

24, elle ne sera jamais malade et ne se mettra jamais en gr&egrave;ve. Elle est donc primordiale dans la r&eacute;ussite de votre activit&eacute;.

 I est bien sur possible de sous-traiter la r&eacute;daction de celle-ci, mais ces services, s'ils sont de qualit&eacute; peuvent &ecirc;tre tr&egrave;s 

couteux d'une part, et d'autre part, votre r&eacute;dacteur aura-t-il le temps et l'envie de s'int&eacute;resser &agrave; votre produit pour le rendre

irr&eacute;sistible ? Je pense qu'il est pr&eacute;f&eacute;rable de d&eacute;velopper ses propres comp&eacute;tences quitte &agrave; perdre un

peu de temps car cela finira toujours par payer.

 Par ou commencer ? Tout simplement en &eacute;tudiant les pages de vente de vos concurrents qui ont du succ&egrave;s et en vous en inspirant.

Cela vous permettra de faire votre apprentissage en les lisant, en les assimilant et en essayant de d&eacute;terminer quels sont les

mots-cl&eacute;s que l'auteur a utilis&eacute;.

 

 L'&eacute;l&eacute;ment primordiale dans votre lettre de vente va &ecirc;tre le titre : c'est la premi&egrave;re chose que votre visiteur va voir. Vous

n'avez que quelques secondes pour l'accrocher et si votre titre n'est pas fort, il quittera votre site imm&eacute;diatement. Il faut imp&eacute;rativement

capter son attention en sugg&eacute;rant une r&eacute;v&eacute;lation de quelque chose d'important et de grandiose. Trouver les mots qui vont

retenir et captiver votre prospect est votre premier travail. Il est tr&egrave;s important de susciter son int&eacute;r&ecirc;t personnel et de piquer sa

curiosit&eacute; imm&eacute;diatement.

 N'oubliez pas que la seule pr&eacute;occupation de votre prospect est de trouver une solution facile et rapide &agrave; un de ses

probl&egrave;mes. La seule chose qui le pr&eacute;occupe, c'est lui m&ecirc;me, donc il faut que le titre soit centr&eacute; sur lui. Il faut que le titre

r&eacute;ussisse &agrave; le convaincre qu'il est au bon endroit pour satisfaire ses d&eacute;sirs et ses envies.

 

 Le titre d'une page de vente n'est pas limit&eacute; en termes de paragraphes : 1, 2 ou 3, qu'importes pourvu qu'il vous paraisse attirant.

 De la m&ecirc;me fa&ccedil;on, ne vous contentez d'&eacute;crire un seul titre, au contraire, faites en plusieurs diff&eacute;rents et amusez vous

&agrave; les tester aupr&egrave;s de vos amis et proches.

 C'est le titre qui fera naitre le plus d'&eacute;motion, qui suscitera le plus d'envie, de d&eacute;sir et d'int&eacute;r&ecirc;t qui sera celui que vous

devrez mettre en point de mire. Et ci celui-ci r&eacute;ussit &agrave; faire en sorte de retenir&nbsp; votre prospect et l'incite &agrave; continuer sa

lecture, il aura grandement jou&eacute; son r&ocirc;le. &nbsp;  &nbsp;  &nbsp;
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