
Affichant clairement sa vocation internationale, IC-Agency  Genève devient le Digital Luxury Group
Gen&egrave;ve, le 11 mai 2011 - Au&nbsp; cours des ann&eacute;es, IC-Agency s&rsquo;est impos&eacute; comme un acteur incontournable du

marketing digital pour les marques de luxe. Ambitionnant de devenir le leader mondial dans ce domaine, la soci&eacute;t&eacute; d&eacute;veloppe

des partenariats strat&eacute;giques en Asie, Am&eacute;rique et Moyen-Orient et devient le Digital Luxury Group, DLG SA.

 

 CEO et actionnaire majoritaire, David Sadigh explique : &laquo; Les marques de luxe qui rencontrent actuellement le plus de succ&egrave;s sont

pratiquement toujours les plus matures dans leur strat&eacute;gie digitale. Notre Groupe est donc n&eacute; de la volont&eacute; d&rsquo;offrir

l&rsquo;expertise et les outils n&eacute;cessaires pour contribuer au succ&egrave;s de marques iconiques qui nous inspirent &raquo;.

 

 &laquo; Le&nbsp; Digital Luxury Group, s&rsquo;appuie d&rsquo;ores et d&eacute;j&agrave; sur deux partenaires en Chine, qui&nbsp; relaient la

visibilit&eacute; de nos clients, suivant nos instructions et notre processus de travail.&nbsp; D&rsquo;ici quelques mois, notre r&eacute;seau

s&rsquo;&eacute;tendra, notamment aux Etats-Unis et &agrave; Duba&iuml; &raquo;, poursuit David Sadigh. &laquo; Mais ce sera toujours de notre

si&egrave;ge social de Gen&egrave;ve que nous serons les interlocuteurs privil&eacute;gi&eacute;s de nos clients, tout en exer&ccedil;ant un

r&ocirc;le de chef d&rsquo;orchestre dans nos rapports avec nos partenaires &agrave; l&rsquo;&eacute;tranger&raquo;.

 

 Une forte croissance de ses activit&eacute;s a amen&eacute; le Digital Luxury Group &agrave; s&rsquo;adjoindre la collaboration de Tamar Koifman,

sp&eacute;cialiste new-yorkaise reconnue en marketing digital (et qui a acquis une grande exp&eacute;rience notamment chez

L&rsquo;Or&eacute;al, Clinique et Chanel). Elle vient renforcer l&rsquo;&eacute;quipe Social Media du Digital Luxury Group en qualit&eacute; de

Senior Social Media Strategist. D&rsquo;autres engagements sont en cours.

 

 Le Digital Luxury Group poursuivra la publication annuelle de l&rsquo;&eacute;tude WorldWatchReport, en partenariat avec Europa Star et avec le

soutien de la Fondation de la Haute Horlogerie, &eacute;tude r&eacute;guli&egrave;rement cit&eacute;e comme source horlog&egrave;re de

r&eacute;f&eacute;rence par les agences de presse, les m&eacute;dias et les moteurs de recherche tels que Google. 

 

 Quant &agrave; la marque &laquo; IC-Agency &raquo;, elle a &eacute;t&eacute; c&eacute;d&eacute;e &agrave; IC-Agency Canada, qui&nbsp;

l&rsquo;exploitera pour ses propres activit&eacute;s au Canada, sans aucun lien avec le Digital Luxury Group.
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