
Une bonne stratégie publicitaire
Les annonceurs font toujours attentions aux produits qui sont b&eacute;n&eacute;ficient d'une certaine promotion.

 Imaginons qu'il y ait un nouveau produit r&eacute;volutionnaire pour lequel de la publicit&eacute; est faite. Peu importe le budget de communication

et la bonne planification par la soci&eacute;t&eacute;, la campagne de publicit&eacute; semble ne pas fonctionner. Ou sont cach&eacute;es les

erreurs?

 Pour trouver nous allons devoir nous lancer dans une analyse en profondeur de ce qu'il se passe. Quel est le but de la strat&eacute;gie publicitaire? Il

peut y avoir deux r&eacute;ponses &agrave; cette question. La premi&egrave;re est tr&egrave;s simple puisqu'il s'agit d'augmenter les ventes.

 &nbsp;Mais si une entreprise observe en permanence les mouvements de l'&eacute;cart des ventes &agrave; l'&eacute;chelle du domaine

sp&eacute;cifique, ils maintiennent cet &eacute;cart en augmentant ou diminuant l'intensit&eacute; de la publicit&eacute;. Il ya trois principes de base

qui devraient &ecirc;tre port&eacute;es dans la publicit&eacute;: les gens donnent des informations sur le produit, d&eacute;finir une image solide de

celui-ci dans l'esprit du consommateur et influencer son choix par le maintien du processus de publicit&eacute; avec des techniques sp&eacute;ciales

comme des r&eacute;ductions, des programmes etc

 

 La strat&eacute;gie de d&eacute;veloppement est le probl&egrave;me le plus fr&eacute;quent qui n&rsquo;est parfois m&ecirc;me pas &ecirc;tre vu.

La raison n'est pas dans le budget ou le plan, il ya d'autres facteurs. La premi&egrave;re &eacute;tape de formation de la strat&eacute;gie est

l'analyse de ce que les concurrents font. M&ecirc;me si la strat&eacute;gie peut sembler bien &eacute;tablie, l'erreur r&eacute;side dans

l'hypoth&egrave;se que le concurrent r&eacute;ussit obligatoirement. Peut-&ecirc;tre que cela est bon pour votre concurrent, mais la strat&eacute;gie

n'est n&eacute;cessairement faite pour vous. Il ya une chose au sujet du consommateur qu&rsquo;un professionnel doit conna&icirc;tre. Le client a

l'image inconsciente du produit dans sa t&ecirc;te et il va faire un achat d'un produit qui correspond &agrave; l'image. Et quand les professionnels

pr&eacute;sentent une vid&eacute;o avec des produits r&eacute;volutionnaires joliment pr&eacute;sent&eacute;s, mais l'id&eacute;e est tout

&agrave; fait nouvelle, la r&eacute;action des clients serait: &quot;ce n'est pas du tout ce que je m'attendais &agrave; voir.&quot; 

 Le mod&egrave;le existe pour tout: le visage ravi de boire du caf&eacute; d'un individu, un chat magnifique pr&egrave;s de sa nourriture, etc.

L'id&eacute;e est de ne pas &ecirc;tre &laquo;aussi bon que les concurrents sont&quot;, alors les gens vont choisir le concurrent, l'id&eacute;e est

d'&ecirc;tre &laquo;le meilleur&raquo; dans le domaine. L'axiome - la simplicit&eacute; est la cl&eacute; du succ&egrave;s vous est famili&egrave;re,

alors appliquez le.

 

 Les banni&egrave;res publicitaires faites en toile PVC sont tr&egrave;s fr&eacute;quemment utilis&eacute;es dans le monde de la communication

parce qu&rsquo;elles sont tr&egrave;s r&eacute;sistantes. Le m&ecirc;me principe est d&rsquo;ailleurs appliqu&eacute; sur les tentes chapiteaux ou

encore les tentes de r&eacute;ceptions sur lesquelles sont souvent imprim&eacute;e des logos ou des messages publicitaires.
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